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Úvod  

 
Program Marketing realizuje Prioritní osu 6.2 „Marketing“ Opera� ního programu  Podnikání a 
Inovace (OPPI) na léta 2007 – 2013.  
Jde o program s kontinuálním systémem sb� ru �ádostí, to znamená, �e �ádosti o poskytnutí dot ace 
jsou vyhodnocovány pr� b� �n �  a pr� b� �n �  jsou vydávána Rozhodnutí o poskytnutí dotace. Program 
bude pro p�íjem �ádostí otev �en a� do data uvedeného v textu této Výzvy k p �edkládání �ádostí. 
Program/výzvu je mo�né uzav �ít p�ed datem uvedeným v programu /výzv� , a to v p�ípad�  vy� erpání 
plánované alokace, nebo z jiných objektivních d� vod� .  
 
Cílem tohoto dokumentu, Pokyny pro �adatele a p � íjemce dotace  (dále jen „Pokyny“), je poskytnout 
�adatel � m o dotaci základní informace o zp� sobu p�edkládání projekt�  a procesech souvisejících se 
samotnou realizací projekt� .  
Pokyny se skládají ze dvou � ástí – � ást obecná je spole� ná pro všechny dota� ní programy, � ást 
zvláštní odrá�í specifika daného programu. Toto je zvláštní � ást Pokyn�  pro program Marketing – 2. 
prodlou�ení Výzvy II . Pokyny jsou vydávány pouze v elektronické verzi a jsou pr� b� �n �  aktualizovány. 
Aktualiza� ní mailing s informací, �e došlo k aktualizaci toho to dokumentu, rozesílá agentura 
CzechInvest na registrované adresy (Vaši e-mailovou adresu si m� �ete registrovat na 
www.czechinvest.org). �adatelé, kte �í v dob�  aktualizace mají ji� podanou �ádost o poskytnutí d otace, 
jsou o aktualizaci informováni pomocí nást� nky projektu. 
 
Pro vylou� ení pochybností se uvádí, �e �adatel, resp. p �íjemce dotace je povinen postupovat 
v souladu s právními p�edpisy ve zn� ní, které je závazné v dob� , kdy provede p�íslušnou � innost 
(v� etn�  tzv. p�echodných a obdobných ustanovení). Skute� nost, �e v t � chto � i jiných dokumentech 
není uveden konkrétní odkaz na zákon, na�ízení, mezinárodní smlouvu, vyhlášku apod. nebo na jejich 
novelizaci, nezakládá p�íjemci právo na vst�ícn� jší postup poskytovatele dotace, p�íp. Agentury p� i 
posuzování p�ípadného porušení povinností �adatelem / p �íjemcem dotace. 

 
1. Jak podat �ádost o dotaci 
 
�ádost o dotaci do programu Marketing budete podávat ve dvou stupních - Registra � ní �ádost  a 
Plná �ádost  - formou elektronických formulá�� , které jsou k dispozici v internetové aplikaci eAccount 
na www.czechinvest.org/eaccount.  

��������
Pokud podáváte prost�ednictvím aplikace eAccount �ádost o podporu poprvé , je prvním krokem 
zalo�ení hlavního ú � tu �adatele, tzv. Master ú � tu . (Návod jak zalo�it Master ú � et naleznete v Obecné 
� ásti Pokyn�  v kapitole 1.7 Jak zalo�it Master ú � et – první krok pro p�ístup k aplikaci eAccount.) 

��

1.1  Registra � ní �ádost  
 
Registra� ní �ádost v � etn�  všech jejích p�íloh budete podávat pouze elektronicky, nikoliv v papírové 
form � . Podání Registra� ní �ádosti se skládá z následujících krok � : 
 

1. Zalo�ení projektu v aplikaci eAccount (viz kapitol a 1.1.1 Zalo�ení projektu v aplikaci 
eAccount). 

2. Sta�ení off-line formulá �e Finan � ního výkazu  (FV) v aplikaci eAccount, jeho vypln� ní, 
elektronické podepsání a nahrání zp� t do aplikace eAccount. 

3. Naskenování Rozvahy a Výkazu zisku a ztráty za poslední 2 uzav�ená ú� etní období. 
4. Vypln� ní on-line zálo�ek Registra � ní �ádosti (R�) . 
5. Vlo�ení dokument �  (vygenerovaný dokument R�, FV, Rozvaha a Výkazy zi sku a ztráty) do 

Seznamu dokument�  v aplikaci eAccount a jejich elektronický podpis. 
6. Ov�� ení dat a odeslání celé R� (tj. formulá � R�, FV i naskenované p �ílohy) 

prost�ednictvím aplikace eAccount na agenturu CzechInvest. 
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1.1.1   Zalo�ení projektu v aplikaci eAccount 
 
 

��
��

��

��
Po p� ihlášení do internetové aplikace eAccount se zobrazí obrazovka, na které je zp�ístupn� na 
zálo�ka „Seznam projekt � “ s mo�ností zalo�it „Nový projekt “. 

��
Poklikem na odkaz „Nový projekt “ si z rolovací lišty vyberte program Marketing - Výzva II, do kterého 
máte zájem podat �ádost o dotaci, a následn �  vypl� te název projektu. Po vypln� ní po�adovaných 
údaj�  zapsané údaje ulo�te kliknutím na tla � ítko „Ulo�it “.��

��
V p�ípad�  chybn�  anebo nedostate� n�  vypln� ných údaj�  se p� i ukládání zobrazí informace o chyb�  
s uvedením místa chyby. 
 
B� hem vypl� ování údaj�  máte k dispozici kontextovou nápov� du v pravém horním rohu obrazovky 
ozna� enou takto:  Nápov � da��

��
Po ulo�ení projektu se Vám zp �ístupní zálo�ka „Registra � ní �ádost “.��

��

��
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Vzorová ukázka po zadání (po ulo�ení)  nového projektu do aplikace eAccount   
 

 
 

��������
1.1.2 Vypln � ní Finan � ního výkazu (FV) 
 
Formulá� Finan� ní výkaz slou�í jako podklad pro vypracování hodnoc ení finan� ního a nefinan� ního 
zdraví �adatele, tzv. ratingu , které je nutné jako jedno z kritérií p� ijatelnosti. Hodnocení je provád� no 
zdarma. �adatelé vyplní formulá � finan� ního výkazu podle aktuáln�  ukon� eného ú� etního období. 
Formulá�e se liší dle typu organizace (�adatele) a dle typu  vedení ú� etnictví. Údaje ve FV uvád� jte 
v�dy v tis. K � . 
Rating posuzuje momentální situaci podniku a n� které faktory ovliv� ující jeho budoucnost. Cílem 
ratingu není posouzení podnikatelských zám� r�  spole� nosti, ale objektivní vysti�ení její výchozí 
situace, která m� �e být rozhodující pro schopnost realizovat a udr�e t projekt. Vyjad�uje stupe�  
v�� itelského rizika podle zjišt� né finan� ní a nefinan� ní bonity hodnoceného subjektu. 
 
Finan� ní bonita vychází z hodnocení finan� ních ukazatel� , a to jak staticky, tak v meziro� ním vývoji. 
Ukazatele charakterizují krátkodobou likviditu, dlouhodobou solventnost a rentabilitu hodnoceného 
subjektu. Podkladem jsou ú� etní výkazy za poslední dva roky a za aktuální � tvrtletí. 
 
Nefinan� ní bonita vychází z hodnocení nefinan� ní charakteristiky hodnoceného subjektu. Podkladem 
jsou další informace o firm� , jako je po� et zam� stnanc� , odv� tví jeho podnikání apod. 
 
Výsledkem je tzv. ratingový stupe�  na sedmistup� ové škále (A; B+; B; B-; C+; C; C-). Je dopln� n 
komentá�i významných aspekt�  (jak pozitivních, tak negativních), ovliv� ujících finan� ní stabilitu 
subjektu.  
 
Podmínkou programu Marketing  je dosáhnout hodnocení do stupn�  C+, v� etn� . 
 
Rating  Stupn �  rizika  

A Velmi nízké riziko 
B+ Nízké riziko 
B St�ední riziko 
B- Mírn�  zvýšené riziko 
C+ Zvýšené riziko 
C Vysoké riziko 
C- Velmi vysoké riziko 
 

��������

Kontextová nápov� da 

�adateli zp �ístupn� ná zálo�ka „Registra � ní 
�ádost „ (zp�ístupn� ní po ulo�ení údaj �  v zálo�ce 
„Projekt“) 

Nást� nka projektu ur� ená 
pro komunikaci mezi 
�adatelem a projektovým 
mana�erem 
CzechInvestu 
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Postup pro otev � ení a vypln � ní Finan � ního výkazu  

 
Formulá� pro hodnocení finan� ního zdraví �adatele – Rating budete vypl� ovat ve formulá�i 602XML 
Filler . K vypln� ní formulá�e budete pot�ebovat software 602XML Filler 2.5, který m� �ete stáhnout na: 
http://www.602.cz/cz/produkty/602xml_filler_2_5. Aplikaci nainstalujte na sv� j po� íta� . 
 
Aplikace 602XML Filler je kompatibilní pouze s opera� ním systémem Microsoft Windows. �ádost o 
podporu je tedy t�eba vypl� ovat pouze na PC s tímto opera� ním systémem! 
 
Základní popis aplikace 
602XML Filler 2.5 je bezplatná aplikace ur� ená pro vypl� ování elektronických formulá��  s datovým 
výstupem v XML, jejich odesílání, tisk a p�evod do PDF (Minimální instalace p�evod do PDF 
neumo� � uje, proto doporu� ujeme nainstalovat plnou verzi aplikace).  
Aplikace Vám umo�ní vyplnit elektronický formulá � offline, podepsat vypln� né údaje za pomoci 
elektronického podpisu a odeslat formulá� do prost�edí aplikace eAccount.  
Program je dostupný ZDARMA - na své po� íta� e si jej mohou instalovat jak jednotlivci, tak i firmy a 
organizace.  
 
Formulá� FV si vygenerujete v aplikaci eAccount na obrazovce Detailu projektu  v tabulce Seznam 
�adatel � . 
 
P�ed vypl� ováním Finan� ního výkazu je nutné zvolit typ FV: 
 
 
 

 
Po zvolení typu Finan� ního výkazu se otev�e obrazovka Ekonomické hodnocení projektu . Na této 
obrazovce máte mo�nost zvolit „ Nový finan � ní výkaz “, nebo v p�ípad� , �e u� máte ji� d �íve nahraný 
Finan� ní výkaz, vybrat tento Finan� ní výkaz. 

 

 
Data ve formulá�i FV vypl� ujete z podklad�  „Rozvaha a Výkaz zisku a ztráty“ za poslední 2 uzav�ená 
ú� etní období a aktuální � tvrtletí posledního neuzav�eného roku. 
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P�i vypl� ování nejprve vyberete pomocí roletky aktuální rok (rok, za který dosud nebylo podáno 
da� ové p�iznání) poslední uzav�ené ú� etní období a aktuální � tvrtletí posledního neuzav�eného 
ú� etního roku. 

 

Aktuální � tvrtletí (Q) – poslední uzav �ené � tvrtletí: Vypl� ujte poslední uzav�ené � tvrtletí aktuálního 
roku. Údaje vypl� ujte do sloupce Aktuální Q  za období od za� átku aktuálního roku do posledního 
uzav�eného � tvrtletí kumulativn � .��

 

V p� ípad � , �e organizace má hospodá � ský rok  jiný ne� kalendá �ní a údaje roku není mo�né m � nit, 
vypl� te do sloupce Minulost (R)  údaje za poslední uzav�ené ú� etní období. Do sloupce Minulost (R-
1) vypl� te údaje za období p�edcházející poslednímu uzav�enému ú� etnímu období. Do sloupce 
Poslední Q vypl� te údaje od za� átku aktuálního ú� etního období do posledního ukon� eného � tvrtletí 
kumulativn� . Informaci o tom, �e máte hospodá �ský rok uve� te prosím do zálo�ky „komentá � “. 
 
V p�ípad� , �e vypl � ujete FV za subjekt s da� ovou evidencí: 

·  Vypl� te formulá�: Finan� ní výkaz subjekt�  s da� ovou evidencí - vypl� te roky 2010, 2011.  
·  P�edlo�te: V p �íloze �ádosti naskenovaná Da � ová p�iznání za fyzickou osobu za roky 2010, 

2011 v� etn�  p�íloh.  
 
Pokud p �echázíte z da � ové evidence na ú � etnictví , p�e� t� te si typové p�ípady, které mohou 
nastat, a jak v t� chto p�ípadech Finan� ní výkaz vypl� ovat. 
 
M� �e nastat n � kolik z následujících situací: 
 
1.  Máte uzav�ena dv�  poslední ú� etní období v da� ové evidenci (2010, 2011), ú� etnictví vedete 

od 1. 1. 2012. 
·  Vypl � te formulá � : Finan � ní výkaz subjekt �  s da� ovou evidencí - vypl � te roky 2010, 

2011.  
·  P�edlo�te: V p � íloze �ádosti naskenovaná Da � ová p � iznání za fyzickou osobu za 

roky 2010, 2011.  
2.  Máte uzav�ený rok 2009 v da� ové evidenci, rok 2011 ú� etnictví, ú� etnictví vedete od r. 2011 

·  Vypl � te formulá � : Finan � ní výkaz pro MSP a korporace - vypl � te rok 2011 a aktuální 
Q (1Q roku 2012 - p � edb� �ná data roku 2012, data dle m � síce, které máte ji� 
uzav �ené. Nap� . pokud máte uzav �ená data pouze za leden roku 2012, vypl � te údaje 
za leden a do � ádku realizované tr�by uvedete 8,3 % - tj. oddíl od povídající 1/12 
roku. V p � ípad �  uzav �eného m � síce únor roku 2012 vypl � te data za leden a únor 
kumulativn �  a do � ádku realizované tr�by uvedete 16,6 % - tj. 2/12 ro ku).   

·  P�edlo�te: V p � íloze �ádosti naskenovaná Da � ová p � iznání za fyzickou osobu za rok 
2010, rozvahu a výkaz zisku a ztrát z ú � etnictví za rok 2011.  

3.  Máte uzav�ený rok 2009 v da� ové evidenci, rok 2010 a 2011 ú� etnictví, ú� etnictví vedete od 
r. 2010. 
·  Vypl � te formulá � : Finan � ní výkaz pro MSP a korporace - vypl � te roky 2010, 2011 a 

aktuální Q (1Q roku 2012 - p � edb� �ná data roku 2012, data dle m � síce, které máte 
ji� uzav �ené. Nap� . pokud máte uzav �ená data pouze za leden roku 2012, vypl � te 
údaje za leden a do � ádku realizované tr�by uvedete 8,3 % - tj. oddíl od povídající 
1/12 roku. V p � ípad�  uzav �eného m � síce únor roku 2012 vypl � te data za leden a 
únor kumulativn �  a do � ádku realizované tr�by uvedete 16,6 % - tj. 2/12 ro ku).   

·  P�edlo�te: V p � íloze �ádosti naskenovanou rozvahu a výkaz zisku a ztrát z ú � etnictví 
za roky 2010 a 2011. 

 
 
 
Upozorn � ní:  
Všechny údaje ve Finan � ním výkazu vypl � ujte v tis. K � !  
Vypl � te všechna pole ve formulá � i - do nevyu�itých polí prosím zadejte nuly! 
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Vypln � ní listu Dopl � ující ostatní údaje u podvojného ú � etnictví - povinná pole 
 
·  Pr� m� rný p �epo� tený po � et zam� stnanc �  – m� l by být vypln� n v�dy (pouze výjime � n�  

v od� vodn� ných p�ípadech m� �e být 0) 
·  Realizované tr�by do konce aktuálního � tvrtletí (v % ro � ních tr�eb)  – musí být vypln� no 

v�dy 
·  Podíl nejv � tšího odb � ratele na celkové produkci (v %)  – musí být vypln� no v�dy 

(v p�ípad�  velmi malého podílu musí být vypln� no alespo�  0,1 %) 
·  Struktura tr�eb (CZK atd., v %)  – musí být vypln� no v�dy, sou � et všech 4 polo�ek musí být 

roven 100 
·  Doba podnikání  – musí být vypln� no v�dy 
·  Výplata dividend - m� �e být (a � asto je) nulová 
·  Aktuální stav podrozvahových závazk �  - m� �e být rovn � � nulový 
·  Podíl na trhu - vypl� ují pouze spole� nosti s obratem nad 1,5 mld. K� , pro n�  je polí� ko 

povinné. 
 
Poznámka: 
Realizované tr�by do konce aktuálního � tvrtletí (v % ro � ních tr�eb) ji� nejsou sou � ástí listu 
„Ostatní údaje“, ale jsou v hlavi � ce formulá �e (viz obrázek). Tento údaj musí být vypln � n v�dy. 
 

 
 

Procento tr�eb 100% odpovídá ji� p � edb� �ným výsledk � m daného roku, 50% výsledk � m 
poloviny roku, 25% � tvrt roku, 8% prvnímu uzav �enému m � síci, 16% druhému uzav �enému 
m� síci. 
 
 
Potvrzení správnosti dat 
 
Po úplném vypln� ní finan� ního formulá�e prove� te pomocí tla� ítka na horní lišt�  „Zkontrolovat 
formulá � “ kontrolu vypln� ných údaj� . 
 
Data ve finan� ním výkazu jsou namátkov�  ov�� ována ve sbírce listin  Obchodního rejst� íku. 
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Obchodní rejst � ík a Sbírka listin 
 
 
 

 
 
 
 
Postup odeslání finan � ního výkazu do aplikace eAccount  
 
Po vypln� ní a zkontrolování formulá�e klikn� te na tla� ítko „Podepsat a odeslat “ na konci formulá�e.  
 
P�ed odesláním ješt�  uve� te své u�ivatelské jméno a heslo pro p �ístup do aplikace eAccount a 
klikn� te na tla� ítko OK: 
 

 
 
 
Po podepsání dokumentu elektronickým podpisem se formulá� R� odešle do aplikace eAccount. P � i 
odesílání musíte být op� t p� ipojeni k Internetu! Úsp� šný import formulá�e je indikován následující 
hláškou: 
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��������

Nej� ast � jší chyby v souvislosti s finan � ními výkazy a formulá � em FV – fáze R�: 

 
·  Nejsou dolo�eny po�adované finan � ní výkazy; je t�eba vlo�it ob �  dv�  rozvahy a oba dva výkazy 

zisk�  a ztrát za ka�dé uzav �ené období zvláš	  (nesta� í „Minulé období“). 

·  Údaje v elektronickém formulá�i FV neodpovídají údaj� m z dolo�ených FV; nepatrné odchylky 
v �ádu jednotek tis. K�  zp� sobené zaokrouhlováním ú� etních program�  lze tolerovat. 

·  Jsou vypln� na neaktuální data, tzn. doba mezi datem uzav�ení „aktuálního � tvrtletí“ z formulá�e 
FV a datem podání registra� ní �ádosti je delší ne� 6 m � síc� . 

·  Nejsou vypln� ny údaje za aktuální � tvrtletí nebo v jiném ze sloupc� . 

·  Vypln� ní nesprávného typu formulá�e finan� ního výkazu (subjekt vedoucí da� ovou evidenci vyplní 
formulá� pro subjekty vedoucí ú� etnictví apod.). 

·  Je-li formulá� FV vypln� n za 4. kvartál roku, nejsou dolo�eny (by 	  neov�� ené, p�edb� �né) výkazy 
za p�íslušný rok. 

·  � ástky jsou chybn�  vypln� ny v K�  namísto v tisících K� . 

·  Upozorn � ní! Uzav �ený rok je a� po podání da � ového p � iznání na Finan � ní ú � ad. V p � ípad� , 
kdy ji� vypl � ujete údaje za 4. � tvrtletí aktuálního období, je nutné do seznamu dok ument �  
dolo�it naskenované výkazy i za toto neuzav �ené období. (p � edb� �né výsledky roku) 

·  Upozorn � ní! Naskenované finan � ní výkazy jsou povinnou p � ílohou registra � ní �ádosti. Bez 
jejich vlo�ení nelze provést posouzení �ádosti. 

 
 
 
1.1.3  Pou�ití stávajícího ratingu 

Pokud má �adatel ji� vypo � tený rating (netýká se ratingu vypo� teného na základ�  FV p�edlo�eného za 
mate�skou spole� nost nebo garanta v jiném projektu), m� �e ho pou�ít tak, �e klikne na detailu 
ekonomického hodnocení na „Pou�ít poslední ekonomic ké hodnocení“. Platnost ratingu je 6 m � síc �  
od data výpo � tu.  
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V detailu projektu v seznamu �adatel �  se zobrazí p� íkaz, �e �adatel si p �eje pou�ít stávající rating 
(tzn. poslední vypo� tené ekonomické hodnocení). 
 
I v p�ípad�  pou�ití stávajícího ratingu je �adatel povinen p �ilo�it do seznamu dokument �  soubor 
s finan� ním výkazem, na základ�  kterého byl rating v minulosti spo� ítán. Pokud �adatel není schopen 
takový soubor p� ilo�it, musí znovu vyplnit finan � ní výkaz a nechat si spo� ítat rating nový. 
 

 
 
Pokud ji� byl ke konkrétní �ádosti odeslán formulá �  finan � ního výkazu, který byl následn �  
vrácen �adateli k oprav �  chyb, tak ji� nelze pou�ít stávající rating, ale j e pot � eba opravit ve 
formulá � i chyby a znovu jej odeslat! 

��������

 
��������
1.1.4   Rozvaha a výkaz zisku a ztrát za poslední 2  uzav� ená období 
 
Data ve Finan� ním výkazu jsou dokládána naskenovanou kopií Rozvahy a Výkazu zisku a ztráty 
za poslední 2 uzav�ená ú� etní období.  
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P� íklad naskenované Rozvahy 
 

 
 
Rozvahu a Výkaz zisku a ztráty za poslední 2 uzav�ená ú� etní období je t�eba naskenovat a 
v p�edepsaném formátu pro zasílané p�ílohy zaslat elektronicky prost�ednictvím aplikace eAccount 
spole� n�  s Registra� ní �ádostí a formulá �em Finan� ního výkazu na CzechInvest. Postup pro vkládání 
a podepisování dokument�  naleznete v kapitole 1.1.6 Vlo�ení dokument �  a jejich elektronický podpis. 
 
 
V p�ípad� , �e vypl � ujete FV za subjekt s da� ovou evidencí, p�edlo�te naskenovaná Da � ová p�iznání 
za fyzickou osobu za roky 2009, 2010 v� etn�  p�íloh.  
 
 
1.1.5  Vypln � ní Registra � ní �ádosti (R�) 
 
Registra� ní �ádost je on-line elektronický formulá �, který se v aplikaci eAccount zobrazí po rozkliku 
zálo�ky „Registra � ní �ádost “ v horní lišt�  „Seznam projekt � “.��

��

��
 
Registra � ní �ádost obsahuje 5 zálo�ek, které je nutné vyplni t: 

�   Základní údaje 
�   Základní údaje o �adateli 
�   Základní údaje o projektu 
�   Adresa místa realizace 
�   Prohlášení �adatele 
 

Po�adované p � ílohy R�: 
�   naskenované rozvahy a výkazy zisku a ztrát za poslední 2 uzav�ená ú� etní období 
(v p�ípad�  subjektu s da� ovou evidencí: da� ové p�iznání v� etn�  p�íloh za poslední 2 roky) 
�   finan� ní výkaz ve formátu 602 xml filler 
�  �ivnostenský list, výpis ze �ivnostenského rejst � íku pro hlavní oblast �ešení projektu 
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P� íloha R� povinná pro �adatele, který má sídlo v Pra ze nebo v zahrani � í: 
�  � estné prohlášení o � innosti v provozovn �  mimo hlavní m � sto Prahu  

 
 
P�i vypl� ování formulá�e vyu�ívejte kontextové  nápov� dy v pravém horním rohu obrazovky ozna� enou 
takto:  Nápov � da��
 
 
Po vypln� ní údaj�  jakékoliv zálo�ky R� pr � b� �n �  ukládejte vepsané informace, nebo	  existuje 
nebezpe� í, �e v p �ípad�  výpadku m� �e dojít ke ztrát �  ji� vepsaných dat ! 

 

 
Po zaškrtnutí souhlasu se všemi prohlášeními v poslední zálo�ce „Prohlášení �adatele“ p �ejd� te na 
zálo�ku Projekt – Seznam dokument � . 
 
 
1.1.6 Vlo�ení dokument �  a jejich elektronický podpis 

��
V zálo�ce Projekt – Seznam dokument �  vygenerujte nejprve dokument Registra� ní �ádosti a 
elektronicky podepište. Návod, jak postupovat, najdete v Nápov� d� . 
 

 
 
 
 
 
P�edepsané formáty pro zasílané p � ílohy prost � ednictvím aplikace eAccount: 
Do dokumentace m� �ete vlo�it elektronickou p �ílohu(y) v povoleném formátu (pdf, doc, rtf, xls, jpg, gif, 
png, txt, htm, fo) do maximální velikosti 2 MB. 
Pozn.: Elektronické p�ílohy lze zasílat také zkomprimované do formátu .zip. 
 

 � ást Základní údaje o projektu by m� la obsahovat základní informace o tom, co je p�edm� tem 
projektu. Z popisu by m� lo jasn�  vyplývat, �e projekt je v souladu s cíli programu a dané výzvy.   
V  2. prodlou�ení Výzvy II programu Marketing m � �ete mít pouze jednu aktivní �ádost, veškeré 
aktivity musí být zahrnuty do jednoho projektu. 
Do základních ani dopl� ujících údaj�  o projektu nepat�í informace o historii �adatele, jeho 
obchodních kontaktech, komer� ních úsp� ších a plánech � i vý� et dalších realizovaných projekt�  
atd. 

Kliknutím na tuto ikona vygenerujte 
novou registra� ní �ádost. Dále 
pokra� ujte dle kontextové 
nápov� dy. 
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Dále do zálo�ky Projekt – Seznam dokument �  vlo�te naskenované rozvahy a výkazy zisku a ztrát za 
sledované období v� etn�  FV ve formátu 602 xml filler a elektronicky podepište. Dokumenty vlo�te do 
polo�ky „ Archivní FV“. 
 
Soubor  - Slou�í pro vlo�ení souboru do systému eAccount. Soubor lze zadat do systému 
prost�ednictvím tla� ítka  Procházet ..., které zajistí výb� r souboru z dostupných disk�  po� íta� e. Po 
zadání odpovídajícího Názvu dokumentu a p�ípadn�  jeho popisu dokumentu  je mo�né 

prost�ednictvím tla� ítka - vlo�it a ulo�it odpovídající soubor do eAccount. 

Pro zobrazení nahraného dokumentu  je zapot�ebí p�ejít na obrazovku Seznam dokument � .  

Obsah vybraného dokumentu lze zobrazit kliknutím na Název dokumentu v seznamu dokument� .  

Dokument lze smazat  kliknutím na ikonu  v Seznamu dokument � . Dokument jeho� datum vlo�ení 
je starší ne� poslední zm � na stavu projektu, je mo�né pouze zneplatnit . Nelze tedy smazat 
dokument, po jeho� vlo�ení došlo ke zm � n�  stavu projektu. V takovém p�ípad�  autor dokumentu 
provede zneplatn� ní p� vodního dokumentu a p�ípadn�  vlo�ení aktuáln � jší verze stejného dokumentu. 

Poznámka  
Ikona pro smazání dokumentu je p�ístupná po vlo�ení dokumentu do eAccountu. 
 

 
 
Podepisování dokument�  je pomocí ikony slo�ka. 
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Kliknutím na tla� ítko  je aktuáln�  p� ihlášenému u�ivateli zobrazen 
seznam dostupných certifikát� , kterými lze dokument podepsat. Kvalifikovaný elektronický certifikát v 
závislosti na opera� ním systému a verzi Javy lze pou�ít ze souboru nebo  standardního úlo�išt �  
certifikát�  v po� íta� i. Po podpisu dokumentu je podpis ulo�en k dokument u. Seznam všech 
elektronických podpis�  k danému dokumentu je zobrazen v tabulce pod detailem dokumentu a 
obsahuje základní údaje o provedeném elektronickém podpisu - kdo a kdy dokument podepsal a od 
kdy a do kdy je platný podepisující certifikát. 
 
 
1.1.7   Kontrola a odeslání celé Registra � ní �ádosti 
 
Pro podání celé Registra� ní �ádosti na agenturu CzechInvest (tj. formulá � R�, FV i naskenované 
p�ílohy) je t�eba p�ejít op� t do zálo�ky Registra � ní �ádost – Prohlášení �adatele , kde nejprve 
stiskn� te tla� ítko „Ov�� it data p �ed podáním celé Registra � ní �ádosti “ a nakonec „Odeslat 
Registra � ní �ádost “.  
 
Po správném odeslání R� se na obrazovce objeví hláš ení o úsp � šném odeslání Registra � ní 
�ádosti.  Zárove�  ihned obdr�íte eviden � ní � íslo projektu a potvrzení o p� ijetí a zpracování R� 
systémem. eAccount Vás zárove�  upozorní, �e obdr�íte vyjád �ení od CzechInvestu, zda registrace 
prob� hla úsp� šn� . Informace o úsp� šné, p�ípadn�  neúsp� šné registraci Vám bude zaslána 
elektronicky prost�ednictvím aplikace eAccount na Vámi zadanou e-mailovou adresu p�i zalo�ení 
Master ú� tu a bude Vám k dispozici v zálo�ce „Nást � nka“. Zárove�  se v aplikaci eAccount  na 
„Detailu projektu “ bude zobrazovat informace, v jakém stavu se daný projekt nachází, a v zálo�ce R� 
bude zobrazen aktuální stav R�. 
 
V p�ípad�  zjišt� ní chyb a nedostatk�  b� hem kontroly R� nebo FV ze strany CzechInvestu Vás 
prost�ednictvím aplikace eAccount kontaktujeme a zašleme Vám výzvu k oprav� , která se zobrazí 
v zálo�ce „Nást � nka“. Ta je ur� ena pro elektronickou komunikaci mezi Vámi a projektovým 
mana�erem CzechInvestu, kterému byl Váš projekt p� id� len. 
 
Po formální a v� cné kontrole R� a po�adovaných p �íloh obdr�íte prost �ednictvím aplikace eAccount 
informaci „P�edb� �né posouzení p � ijatelnosti “. Tato informace se zobrazí v zálo�ce „Nást � nka“ a 
prost�ednictvím této informace se dozvíte, zda registrace prob� hla úsp� šn�  nebo neúsp� šn�  spole� n�  
s od� vodn� ním. 
 
V p�ípad�  úsp� šné registrace je sou� ástí zprávy „P�edb� �né posouzení p � ijatelnosti “  

�  informace o datu pro vznik zp� sobilých výdaj�  (více o datu pro vznik zp� sobilých výdaj�  
 v Obecné � ásti pokyn�  v  kapitole 3.1 Zp� sobilost výdaj� ),  

�  informace o lh� t�  pro p�edlo�ení Plné �ádosti, která je 60 kalendá�ních dní od data p� ijetí 
informace o úsp� šné registraci, 

�  zp�ístupn� ní zálo�ky „Plná �ádost “ v aplikaci eAccount k jejímu vypln� ní. 
 

V p�ípad� , �e datum ukon � ení p�íjmu �ádostí o dotaci ur � ený ve Výzv�  je kratší ne� 60 kalendá �ních 
dní od data p� ijetí informace o úsp� šné registraci, je nutné podat Plnou �ádost ve lh � t�  uvedené ve 
Výzv�  programu. V tomto p�ípad�  se lh� ta pro podání Plné �ádosti zkracuje a její poslední  den je 
shodný s posledním dnem lh� ty pro podávání �ádostí do programu uvedené ve Výzv � . 
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V p�ípad�  jakýchkoliv dotaz�  se b� hem vypl� ování Registra� ní �ádosti obracejte na Zelenou linku 
agentury CzechInvest. 
 

1.2  Plná �ádost (P�)  

Plnou �ádost v � etn�  všech jejích p�íloh budete podávat pouze elektronicky, nikoliv v papírové form� . 
P� je elektronický formulá �, který se v aplikaci eAccount zobrazí po rozkliku zálo�ky „Plná �ádost“ 
v horní lišt�  „Seznam projekt� “. Zálo�ka „Plná �ádost“ bude aktivní a� po úsp � šném p�edb� �ném 
posouzení p� ijatelnosti. Do té doby nebude aktivní a nebude mo� né ji otev�ít. Po zobrazení formulá�e 
P� máte mo�nost vypl � ovat po�adované údaje, p � i� em� doporu � ujeme pr� b� �n �  ukládat Vámi 
vlo�ená data. 
Pokud �adatel ve fázi vypl � ování nalezne chybu nebo neaktuální údaje v Registra� ní �ádosti, lze tyto 
chybné údaje zm� nit prost�ednictvím zm� nového �ízení, je ale nutné Plnou �ádost nejprve odstranit a 
poté zahájit zm� nové �ízení R�. Odstran � ní P� se provádí pomocí tla � ítka „Odstranit P�“, které se 
nachází v dolní � ásti stránky eAccountu na zálo�ce Plná �ádost.  
 
 
Obsah P�: 

�  základní údaje uvedené ji� v R� – údaje z R� se au tomaticky na� tou do P�, nemusíte je 
znovu vypl� ovat   

�  podrobn� jší informace o projektu 
�  veletrhy a výstavy 
�  rozpo� et projektu 
�  horizontální ukazatele 
�  závazné ukazatele  
�  monitorovací ukazatele 
�  prohlášení a závazky �adatele  
 

Po�adované p � ílohy P�: 
�  finan � ní realizovatelnost projektu (FRP ) – elektronický formulá�, který máte k dispozici 

v aplikaci eAccount (detailní popis vypln� ní formulá�e naleznete v kapitole 1.2.2 Hodnocení 
finan� ní realizovatelnosti investi� ního a neinvesti� ního projektu v Plné �ádosti); 

�  podnikatelský zám � r – elektronická verze podnikatelského zám� ru v p�edepsané struktu�e 
(osnovu podnikatelského zám� ru naleznete v P�íloze � . 2 t� chto Pokyn� ). Po vypracování PZ 
v p�edepsaném formátu jej zasíláte spole� n�  s P� prost �ednictvím aplikace eAccount na 
CzechInvest.  

 
P� íloha P� povinná pro �adatele, který bude realizova t první ú � ast na výstav � /veletrhu:  

�  � estné prohlášení, �e se jedná o první ú � ast na konkrétním veletrhu/výstav �  v zahrani � í 
(První ú� astí se rozumí, ú� ast p�íjemce podpory na veletrhu nebo výstav�  v zahrani� í, která 
dosud nebyla podpo�ena z ve�ejných prost�edk� .) 

 
P� íloha P� povinná pro �adatele, který se v rámci pro jektu bude ú � astnit výstav/veletrh � , 
za�azených na seznamu „Spole � ná ú � ast na specializovaných výstavách a veletrzích 
v zahrani � í 2009 -2012“ nebo v rámci „Oficiálních ú � astí � R na mezinárodních veletrzích a 
výstavách v zahrani � í“: 

�  � estné prohlášení, �e  na ú � ast na uvedeném veletrhu nebude � erpána jiná podpora 
z ve�ejných prost � edk� , ne� v rámci 2. prodlou�ení Výzvy II programu Mark eting OPPI.  
 
Vzor � estného prohlášení: 
Tímto � estn�  prohlašujeme, �e na ú � ast na ní�e uvedeném veletrhu nebude � erpána jiná 
podpora z ve�ejných prost�edk� , ne� v rámci 2.prodlou�ení Výzvy II programu Marke ting 
OPPI. Na ú� ast naší spole� nosti na tomto veletrhu nebude po�adována podpora v  projektu 
„Spole� ná ú� ast na specializovaných výstavách a veletrzích v zahrani� í 2009 -2012“ ani 
v rámci „Oficiálních ú� astí � R na mezinárodních veletrzích a výstavách v zahrani� í“. 
Jedná se o veletrh:…………………………….. 
Podpis …………………………………………... 

 
 



   
18 

P�edepsané formáty pro zasílané p � ílohy prost � ednictvím aplikace eAccount: 
Do dokumentace m� �ete vlo�it elektronickou p �ílohu(y) v povoleném formátu (pdf, doc, rtf, xls, jpg, gif, 
png, txt, htm, fo) do maximální velikosti 2 MB. 
Pozn.: Elektronické p�ílohy lze zasílat také zkomprimované do formátu .zip. 
 
 
1.2.1   Dopln � ní údaj �  v Detailu �adatele ��
 
P�ed vypl� ováním údaj�  do Plné �ádosti dopl � te nejprve údaje v zálo�ce Projekt – Detail �adatele , 
zejména Adresu pro doru� ování. V p�ípad� , �e údaje nebudou dopln � ny, nebude mo�né Plnou �ádost 
odeslat. 

��������
 
1.2.2 Hodnocení finan � ní realizovatelnosti neinvesti � ního projektu v Plné �ádosti 
 
V rámci programu Marketing jsou realizovány projekt y, které jsou zam �� eny na neinvesti � ní 
náklady, proto budete vypl � ovat tzv. malý neinvesti � ní FRP formulá � . 
 
V p� ípad�  nejasností kontaktujte PM agentury CzechInvest pro st � ednictvím Nást � nky v aplikaci 
eAccount.   
 
 
 
 

��������

��������

 
Návod na vypln � ní neinvesti � ního projektu  
 
Formulá� je ur� en k hodnocení finan� ní realizovatelnosti projektu, tzn. zda je �adatel schopen investici 
financovat. Do tabulky vypl� ujte údaje za posledn�  uzav�ené ú� etní období tj. 2010, resp. 2011.  
 
Identifika� ní údaje �adatele budou do formulá �e generovány z údaj�  v Registra� ní �ádosti �adatele.  
 
Upozorn � ní:  Pro vypln� ní jednotlivých polí vyu�ívejte kontextové nápov � dy, která je obsa�ena 
v pravé � ásti formulá�e. Nápov� da obsahuje p�esný popis jednotlivých polo�ek. 
 
 
Výsledné hodnocení je provád� no automatizovaným systémem na základ�  údaj�  zadaných do 
formulá�� . Výsledné hodnocení není �adatel � m k dispozici, slou�í pouze poskytovateli dotace 
k posouzení reálnosti finan� ní realizovatelnosti projekt� . 
 

Upozorn � ní:  
 Ka�dý �adatel m � �e v rámci II. Výzvy – 2. prodlou�ení p �edlo�it pouze jeden projekt.  
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Vlastní kapitál – údaj � erpá z rozvahy, oddíl PASIVA �ádek � . 68 
Finan� ní majetek – údaj z rozvahy, oddíl AKTIVA �ádek �  58 
Tr�by celkem – údaj z výkazu zisku a ztráty � .1 a �.4 
 
Základní údaje o projektu (celkové náklady, po�adov aná dotace aj.) jsou do formulá�e rovn� � 
vygenerovány z Registra� ní �ádosti a slou�í jako informace o limitech, kter é nelze v Plné �ádosti 
p�ekro� it. Údaje však mohou být do dalších polí upraveny a zp�esn� ny (odchylky jsou mo�né pouze 
sm� rem dol� ). 
 
Jak lze opravit formulá �  FRP? 
 
Po odeslání Plné �ádosti lze formulá � FRP opravit prost�ednictvím vlo�ení opraveného formulá �e 
pomocí funkce „Odeslat formulá � “. V�dy však musíte o tomto kroku informovat PM pro st�ednictvím 
Nást� nky. 
 

 
 
1.2.3   Vypln � ní a odeslání Plné �ádosti 

��������
Formulá� P� má p �eddefinovaný obsah bun� k (struktura � ísla, text, po� et znak� , pulldowny atd.), který 
spole� n�  s kontextovou nápov� dou (v pravém horním rohu obrazovky ozna� enou:  Nápov � da) 
slou�í pro snadné vypln � ní po�adovaných polí. V n � kterých polích nebude mo�né zapsat údaj, pokud 
nebude mít po�adovaný tvar nebo rozsah.  
 
 
P�i vypl� ování �ádosti provád � jte pr� b� �né ukládaní ji� vypln � ných polí kliknutím na tla� ítko „Ulo�it “! 
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Pro pr� b� �nou kontrolu vypln � ných dat v ka�dé zálo�ce �ádosti vyu�ívejte tla � ítko „Ov�� it data na 
stránce “. V p�ípad�  chybn�  vypln� ných údaj�  se zobrazí informace o chyb�  s uvedením místa chyby 
a sd� lením, jak by daná informace m� la správn�  vypadat. 
 
Po vypln� ní všech zálo�ek a zaškrtnutí souhlasu se všemi pro hlášeními v poslední zálo�ce 
Prohlášení a závazky  prove� te celkovou kontrolu údaj�  nap�í�  celou P� pomocí tla � ítka „Ov�� it data 
plné �ádosti “.  
 
Poté p�ejd� te na zálo�ku Projekt – Seznam dokument � . Zde vygenerujte a vlo�te dokument P� 
obdobn�  jako u R� v kapitole 1.1.6 Vlo�ení dokument �  a jejich elektronický podpis. Do Seznamu 
dokument�  vlo�te také povinnou p �ílohu Podnikatelský zám� r. P�i odesílání �ádosti v � etn�  p�íloh 
prost�ednictvím aplikace eAccount je nezbytné, aby byl k odesílanému dokumentu p� ipojen 
elektronický podpis oprávn� né osoby. 
 
Pro podání celé P� na agenturu CzechInvest (tj. for mulá� P�, FRP a  po�adované p �ílohy) je t�eba 
p�ejít op� t do zálo�ky Plná �ádost – Prohlášení a závazky , kde stisknete tla� ítko „Potvrdit a odeslat 
plnou �ádost “. Po správném odeslání P� se na obrazovce objeví h lášení o úsp� šném odeslání Plné 
�ádosti. 
 
V p�ípad�  zjišt� ní chyb a nedostatk�  v odeslané P� Vás prost �ednictvím aplikace eAccount 
kontaktujeme a zašleme Vám výzvu k odstran� ní chyb v P� nebo výzvu k dopln � ní údaj�  
prost�ednictvím zálo�ky „Nást � nka“. 
 
Po kontrole P� a po�adovaných p �íloh ze strany CzechInvestu získáte na základ�  dokumentu 
„Vyrozum � ní �adatele o postupu projektu do dalšího hodnocení “ , zaslaného prost�ednictvím 
aplikace eAccount, elektronickou informaci, �e proj ekt postoupil do dalšího hodnocení a sd� lení, �e o 
oficiálním výsledku budete vyrozum� ni. V opa� ném p�ípad�  Vám bude sd� leno, �e Vaše �ádost je 
z dalšího hodnocení vy�azena s uvedením kritéria(í) nep�ijatelnosti. 

��

��

��
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Schéma podání �ádosti o podporu  
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2.   Hodnocení projektu 
 

Zalo�ení projektu, vyp ln � ní a odeslání 
Registra � ní �ádosti (R�) v � etn �  p� íloh 

Formální a v � cná kontrola R� v � etn �  
p� edlo�ených p � íloh  

Vypln � ní a odeslání Plné �ádosti (P�) v � etn�  
p� íloh v po�adované lh � t�  

Kontrola P� v � etn�  p�edlo�ených p �íloh 
 

Regist race projektu a výzva �adatele k  podání 
Plné �ádosti (P�)  

Registrace zamítnuta  

Výzva  k oprav � /dopln � ní 

Oprava chyb/dopln � ní 

Ekonomické hodnocení �adatele,  rating 

ANO 

ANO 

ANO 

NE 

NE 

NE 

ANO 
Výzva k oprav� /dopln� ní 

Oprava chyb/dopln� ní 

NE 

NE 

NE 

ANO 

Postoupení projektu do dalšího hodnocení 

ANO 

Vy�azení P� z dalšího hodnocení   
s uvedením kritéria nep�ijatelnosti 
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Projekty budou hodnoceny a schvalovány dle výše popsaného procesu kontinuáln� , Ministerstvo 
pr� myslu a obchodu bude vydávat Rozhodnutí o poskytnutí dotace ke ka�dému projektu nezávisle na 
vyhodnocení ostatních projekt�  p�edlo�ených v rámci dané výzvy.  

V p�ípad�  schválení projektu bude �adateli do aplikace eAcco unt vlo�ena elektronická verze 
Podmínek poskytnutí dotace v� etn�  p�íloh, které tento dokument obsahuje spole� n�  s výzvou k jejich 
elektronickému podpisu a instrukcemi, jak Podmínky p�edlo�it v aplikaci eAccount. 

 

V p�ípad� , �e �adatel � erpá dotaci v re�imu de minimis, má povinnost vypln it v aplikaci eAccount 
zálo�ku Dopl � kové údaje projektu – Registr de minimis  a p� i podpisu Podmínek poskytnutí dotace 
vygenerovat ze šablony v Seznamu dokument�  dokument 17_15_F Dopis o ud � lení a výši ve �ejné 
podpory de minimis , do kterého jsou na� teny vypln� né údaje o registru de minimis a elektronicky jej 
podepsat.  

 
Podmínky i Dopis o ud� lení a výši ve�ejné podpory de minimis  m� �e podepsat jen osoba oprávn � ná 
jednat za �adatele (tj. statutární orgán, pop �. jiná osoba jednající na základ�  plné moci – v takovém 
p�ípad�  je t�eba ú�edn� /notá�sky ov�� enou plnou moc nascanovat, opat� it kvalifikovaným 
elektronickým podpisem a p�ilo�it k Podmínkám). 
 

 
3.   �ádost o platbu 
 
Po�adované p � ílohy k �ádosti o platbu: 
 

·  Kopie smlouvy o bankovním ú� tu (nutné elektronicky nahrát k �ádosti o platbu za  ka�dou 
etapu projektu); 

·  Kopie ú� etních doklad�  a doklad�  o úhrad�  (viz Pravidla pro dokládání), kopie kupních smluv, 
objednávky; 

·  Doklady prokazující spln� ní závazných ukazatel�  k datu stanovenému v Podmínkách 
poskytnutí dotace: 

- Letáky, prospekty, bro�urky, inzeráty v tisku (ko pie), katalogy, CD prezentace, DVD 
prezentace; 

- Fotodokumentace stánku na veletrhu nebo výstav�  s ozna� ením p�íjemce podpory, 
vystavovaných exponát�  a povinné cizojazy� né publicity, kopie zápisu do výstavního 
katalogu 

 
 
 
 
 



 ��

4.   Monitoring 
Ukazatele na úrovni projektu – Marketing  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Název ukazatele  Jednotka  Popis ukazatele  Sledované období  Poznámka  
Závazné ukazatele  

Ú� ast na výstavách a 
veletrzích v zahrani� í 

 
po� et 

Celkový po� et ú� astí na 
výstavách a veletrzích 

 

Ukazatel je vykazován k datu ukon� ení 
projektu (nejd�íve tedy v záv� re� né zpráv�  
z realizace). 
Hodnota ukazatele z� stává po dobu 
udr�itelnosti projektu nem � nná. 

 

Realizace marketingových 
propaga� ních materiál�  

 
po� et 

Po� et druh�  marketingových 
propaga� ních materiál�  

Ukazatel je vykazován k datu ukon� ení 
projektu (nejd�íve tedy v záv� re� né zpráv�  
z realizace). 
Hodnota ukazatele z� stává po dobu 
udr�itelnosti projektu nem � nná. 

Nejedná se o po� et kus�  
propaga� ních materiál�  ale 

o po� et druh�  (nap�. 
katalogy a inzeráty = 2) 
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Monitorovací ukazatele 

Nov�  vytvo�ená 
(p�epo� tená) 

pracovní místa 
po� et 

Po� et nov�  vytvo�ených 
p�epo� tených hrubých 

pracovních míst 
spojených s realizací 

projektu netýká se 
realiza� ního týmu; 

vykazuje se v FTE - 
ekvivalentu ro� ní 
pracovní doby. 

Hodnoty jsou vykazovány p�ír� stkov�  od data 
zahájení projektu. Ukazatel je vykazován v�dy 

jako po� et nov�  vytvo�ených pracovních míst za 
1 kalendá�ní rok, poprvé za rok, ve kterém byla 

zapo� ata realizace projektu. I v dob�  
udr�itelnosti projektu je mo�né, �e se dosa�ená 

hodnota bude lišit od 0. 

Pracovníkem se rozumí osoba s vazbou na 
zam� stnavatele v podob�  pracovní smlouvy nebo 

dohody o pracovní � innosti. Za zam� stnance 
pracujícího na hlavní pracovní pom� r, jeho� 

pracovní místo vzniklo v p�ímé souvislosti s realizací 
projektu, se zapo� ítá hodnota 1, za zam� stnance 
pracujícího na vedlejší pracovní pom� r p�íslušný 
zlomek plného úvazku (nap�. 0,5, 0,75 atd.) a u 

externího pracovníka se zapo� ítá zlomek 
pracovního roku, který skute� n�  odpracoval 

(pracovní rok = 8h*po� et pracovních dní v daném 
kalendá�ním roce – nap�. 8h*230dní = 1840h, 

pracovník odpracoval 206h, za n� j se tedy zapo� ítá 
0,11 vytvo�eného pracovního místa). 

Nov�  vytvo�ená 
(p�epo� tená) 

pracovní místa - z 
toho �eny 

po� et 

Po� et nov�  vytvo�ených 
p�epo� tených hrubých 

pracovních míst 
spojených s realizací 

projektu netýká se 
realiza� ního týmu; 

vykazuje se v FTE - 
ekvivalentu ro� ní 
pracovní doby. 

Hodnoty jsou vykazovány p�ír� stkov�  od data 
zahájení projektu. Ukazatel je vykazován v�dy 

jako po� et nov�  vytvo�ených pracovních míst za 
1 kalendá�ní rok, poprvé za rok, ve kterém byla 

zapo� ata realizace projektu. I v dob�  
udr�itelnosti projektu je m o�né, �e se dosa�ená 

hodnota bude lišit od 0. 

Viz popis "nov�  vytvo�ená p�epo� tená pracovní 
místa" 
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Nov�  vytvo�ená 
(p�epo� tená) 

pracovní místa - 
VaV 

po� et 

Po� et nov�  vytvo�ených 
p�epo� tených hrubých 

pracovních míst 
spojených s realizací 

projektu netýká se 
realiza� ního týmu; 

vykazuje se v FTE - 
ekvivalentu ro� ní 
pracovní doby. 

Hodnoty jsou vykazovány p�ír� stkov�  od data 
zahájení projektu. Ukazatel je vykazován v�dy 

jako po� et nov�  vytvo�ených pracovních míst za 
1 kalendá�ní rok, poprvé za rok, ve kterém byla 

zapo� ata realizace projektu. I v dob�  
udr�itelnosti projektu je mo�né, �e se dosa�ená 

hodnota bude lišit od 0. 

Pracovníkem se rozumí osoba s vazbou na 
zam� stnavatele v podob�  pracovní smlouvy nebo 

dohody o pracovní � innosti. Za zam� stnance 
pracujícího na hlavní pracovní pom� r, jeho� 

pracovní místo vzniklo v p�ímé souvislosti s realizací 
projektu, se zapo� ítá hodnota 1, za zam� stnance 
pracujícího na vedlejší pracovní pom� r p�íslušný 
zlomek plného úvazku (nap�. 0,5, 0,75 atd.) a u 

externího pracovníka se zapo� ítá zlomek 
pracovního roku, který skute� n�  odpracoval 

(pracovní rok = 8h*po� et pracovních dní v daném 
kalendá�ním roce – nap�. 8h*230dní = 1840h, 

pracovník odpracoval 206h, za n� j se tedy zapo� ítá 
0,11 vytvo�eného pracovního místa). Za pracovníky 

ve výzkumu a vývoji se pova�ují výzkumní 
pracovníci (v� dci a vedoucí pracovníci VaV útvar�  – 
zabývají se koncepcí nebo tvorbou nových znalostí, 
výrobk� , proces� , metod a systém� , nebo takové 

projekty �ídí – p�edevším zam� stnanci za�azení do 
hlavní t� ídy 2 a podskupiny 1237 platné klasifikace 

zam� stnání-rozší�ené � SÚ (dále jen KZAM-R), 
techni� tí a ekvivalentní pracovníci (technici – 

uskute�� ují v� decké a technické úkoly, aplikují 
koncepty a provozní metody – p�evá�n �  za�azeni do 
t� ídy 31 a t� ídy 32 KZAM-R) – oproti statistikám � SÚ 
se nezapo� ítávají další pomocní (ostatní) pracovníci 
(�emeslníci, sekretá�ky a ú�edníci, kte�í se podílí na 

výzkumných a vývojových � innostech nebo jsou 
za� len� ni do takových prací, zahrnuti nejsou ani 

mana�e � i a administrativní pracovníci, jejich� 
� innosti jsou p�ímou slu�bou výzkumu a vývoji). 
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Nov�  vytvo�ená 
(p�epo� tená) 

pracovní místa - 
VaV - z toho �eny  

po� et 

Po� et nov�  vytvo�ených 
p�epo� tených hrubých 

pracovních míst 
spojených s realizací 

projektu netýká se 
realiza� ního týmu; 

vykazuje se v FTE - 
ekvivalentu ro� ní 
pracovní doby. 

Hodnoty jsou vykazovány p�ír� stkov�  od data 
zahájení projektu. Ukazatel je vykazován v�dy 

jako po� et nov�  vytvo�ených pracovních míst za 
1 kalendá�ní rok, poprvé za rok, ve kterém byla 

zapo� ata realizace projektu. I v dob�  
udr�itelnosti projektu je mo�né, �e se dosa�ená 

hodnota bude lišit od 0. 

Viz popis "nov�  vytvo�ená p�epo� tená pracovní 
místa VaV" 

P�idaná hodnota 
v tisících 

K�   

Hodnota se vykazuje v�dy k datu uvedenému 
ve zpráv�  (uzav�ené ú� etní období). Nejedná se 
o p�ír� stkový ukazatel, hodnota je v�dy uvád � na 

za 1 rok. 

P�idaná hodnota je uvedena ve výkazu zisk�  a ztrát 
v �ádku � . 11. 

Tr�by za prodej 
zbo�í 

v tisících 
K�  

Celkové tr�by za prodej 
zbo�í. 

Hodnota se vykazuje v�dy k datu uvedenému 
ve zpráv�  (uzav�ené ú� etní období). Nejedná se 
o p�ír� stkový ukazatel, hodnota je v�dy uvád � na 

za 1 rok. 

Uvedeno ve výkazu zisk�  a ztrát - �ádek � . 01. 

Eviden� ní po� et 
zam� stnanc�  

po� et 

Po� tem zam� stnanc�  
se rozumí po� et ro� ních 
pracovních jednotek 
(RPJ), tj. po� et 
pracovník�  s plným 
pracovním úvazkem na 
celý rok, p� i� em� u 
pracovník�  s � áste� ným 
pracovním úvazkem a u 
sezónních pracovník�  
se zapo� ítá p�íslušný 
zlomek ro� ní pracovní 
jednotky. Údaj se uvádí 
v pr� m� rné hodnot�  za 

uzav�ený ú� etní rok. 

Hodnota se vykazuje v�dy k datu uvedenému 
ve zpráv�  (uzav�ené ú� etní období). Nejedná se 
o p�ír� stkový ukazatel, hodnota je v�dy uvád � na 

za 1 rok. 

 

 
 



 ��

5.   P� ílohy 

Spole � né p � ílohy dota � ních program �  
 
Platné i všechny p�edchozí verze všech spole � ných p � íloh dota � ních program �  podpory   
 

�  Obecná pravidla zp� sobilosti výdaj�  pro OPPI 2007—2013 

�  Pokyny pro �adatele a p �íjemce dotace z Opera� ního programu Podnikání a inovace — 

obecná � ást 

�  Pravidla pro výb� r dodavatel�  

�  Pravidla pro publicitu 

�  Definice malého a st�edního podniku 

 
naleznete na stránce http://www.mpo-oppi.cz/215-spolecne-prilohy-dotacnich-programu-podpory.html  
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P� íloha � . 1 – Dopl � ující informace – 2. prodlou�ení Výzvy II programu 
Marketing v rámci OPPI 
��������

Tato p � íloha obsahuje dopl � ující informace pro p �edkládání projekt �  v rámci Opera � ního 
programu Podnikání a Inovace, program Marketing - V ýzva II – 2. prodlou�ení, kterou naleznete 
na internetových stránkách Ministerstva pr � myslu a obchodu � R (www.mpo.cz ) a agentury 
CzechInvest (www.czechinvest.org ) pod dota � ním programem Marketing. 

��������

1. Program MARKETING   - Výzva II – 2. prodlou�ení ��������

 
Výzvou jsou definovány konkrétní podmínky programu. Výzva II. - 2. prodlou�ení programu Marketing  
je ur� ena pro malé a st�ední podniky1 a bude probíhat dle ní�e uvedených termín � . 
 
P� ílohy výzvy  
P�íloha � . 1 – Kategorie podporovaných CZ-NACE 
P�íloha � . 2 – P�íloha I smlouvy o ES 
P�íloha � . 3 – Výb� rová kritéria programu Marketing, Výzva II – 2. prodlou�ení 
 
 
D� le�ité termíny 
P�íjem registra� ních �ádostí:   2. 5. 2012 – 15. 8. 2012 
P�íjem plných �ádostí:  1. 6. 2012 – 30. 9. 2012 
Projekt m� �ete realizovat do 31. 12. 2013 ��

Doporu� ujeme �adatel � m, aby harmonogram svých projekt�  plánovali s dostate� nou � asovou 
rezervou.��

 
Plánovaná alokace na tuto výzvu je 0,3 mld. K �  (tj. maximální  objem dotací ur � ených pro 
projekty, jím� bude poskytnuta dotace v rámci této výzvy). 
 
 
2. P� ijatelnost �adatele 

 
�adatel -  m� �e jím být podnikatelský subjekt spl � ující definici malého a st�edního podniku podle 
na�ízení Komise (ES) � . 800/2008, který je oprávn� n k podnikání na území � eské republiky 
odpovídajícímu podporované ekonomické � innosti a je zaregistrován jako poplatník dan�  z p�íjm�  na 
finan� ním ú�ad�  podle § 125, zákona � . 280/2009 Sb., da� ový �ád. 
 
Historie -  �adatel musí dolo�it minimáln �  2 uzav�ená da� ová období. Finan� ní ukazatele dokládající 
minulé hospoda�ení firmy pak �adatel vypl � uje do finan� ních výkaz�  (údaje z rozvahy a výkazu zisku 
a ztráty), které jsou sou� ástí Registra� ní �ádosti. Z t � chto podklad�  je následn�  vypo� ítán rating - 
hodnocení finan� ního zdraví �adatele.  
 
CZ-NACE – výstup projektu se musí projevit v CZ – NACE, který je uveden jako podporovatelný 
Výzvou Marketing II (p�íloha � . 1 této Výzvy). 
 

Ka�dému typu ekonomické aktivity je p � i�azeno jedno konkrétní � íslo kódu CZ-NACE. � íselník 
CZ-NACE se nachází na stránkách � eského statistického ú�adu: www.czso.cz����

http://www.czso.cz/csu/klasifik.nsf/i/klasifikace_ekonomickych_cinnosti_(cz_nace) 

 

                                                 
1 Vymezení malého a st� edního podniku naleznete na internetových stránkách agentury CzechInvest (www.czechinvest.org).  
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Sídlo �adatele a místo realizace  - lze podpo� it pouze ty projekty, které jsou realizovány na území 
� eské republiky, krom�  hl. m. Prahy. Sídlo �adatele tedy m � �e být v hlavním m � st� , ale  samotná 
podporovatelná � innost �adatele, která je p �edm� tem projektu, musí být realizována mimo region  
hl. m. Prahy.  Místo realizace musí být uvedeno ve ve�ejn�  p�ístupném registru (nap�. provozovna). 

  

3. Podporované aktivity 

Individuální projekty MSP podporující vstup MSP, jejich vlastních výrobk�  a slu�eb na zahrani � ní trhy. 
 
V programu Marketing - Výzva II - 2. prodlou�ení bu dou podporovány tyto typy aktivit, viz. 
kapitola 1.1 Výzvy:  
 
a) Ú� ast podnikatel �  na veletrzích a výstavách v zahrani � í: 
- Pronájem, z�ízení a provoz stánku - grafický návrh stánku, výkresová dokumentace stánku, 
pronájem výstavní plochy, p� ipojení k in�enýrským sítím (voda, odpad, plyn, ele ktroinstalace, 
osv� tlení, vzduchotechnika, po�ární bezpe � nost), p� ipojení k internetu, pronájem stánku a nezbytn�  
nutného za�ízení k jeho chodu (nábytek, promítací plátno, po� íta� , kuchy� ské vybavení), montá� a 
demontá� stánku, za �ízení k jeho chodu a vystavovaných exponát� , povinné poplatky spojené s ú� astí 
na p�íslušné výstav�  nebo veletrhu stanovené jejich organizátorem a slu�by spojené s provozem 
stánku. 
 
P�i první ú� asti p�íjemce podpory na konkrétním veletrhu nebo výstav�  v zahrani� í je podpora t� chto 
zp� sobilých výdaj�  poskytována podle Na�ízení Komise (ES) � . 800/2008 (tuto skute� nost dokládá 
�adatel � estným prohlášením). První ú� astí se rozumí, ú� ast p�íjemce podpory na veletrhu nebo 
výstav�  v zahrani� í, která dosud nebyla podpo�ena z ve�ejných prost�edk� .  
 
P�i dalších ú� astech na konkrétním veletrhu nebo výstav�  v zahrani� í lze poskytnout podporu 
uvedených zp� sobilých výdaj�  pouze podle pravidla de minimis. 
 
Upozor� ujeme �adatele, �e v projektu této Výzvy lze poskyt nout podporu ú� asti na maximáln�  10 
výstavách/veletrzích v zahrani� í.  
 
- Doprava vystavovaných exponát�  a za�ízení výstavního stánku na veletrh a výstavu v zahrani� í a 
zp� t, v� . balného a manipulace, v rámci podpo�eného projektu této Výzvy, zajiš	ovaná externím 
dodavatelem – tato podpora je poskytována v re�imu de minimis. 
 
b) Marketingové propaga � ní materiály: 
- Tvorba propaga� ních materiál�  v cizích jazycích propagujících p�íjemce podpory a jeho produkty, 
obsahujících nezpochybnitelnou identifikaci p�íjemce podpory (logo, obchodní název firmy 
p�íjemce dotace, adresu sídla nebo místa realizace) a povinné prvky publicity - letáky, prospekty, 
bro�urky, inzeráty v tisku, katalogy, CD/DVD prezen tace, (v� etn�  grafických návrh� , p�eklad�  do 
cizích jazyk� , tisku). 
Podpora marketingových propaga� ních materiál�  je poskytována v re�imu de minimis. Výdaje na 
marketingové propaga� ní materiály jsou zp� sobilé pouze v p�ípad� , �e byla realizována ú � ast na 
veletrzích a výstavách v zahrani� í, v podpo�eném projektu této Výzvy. 
 
 

������������������������Pln � ní závazných ukazatel �  projektu 
 
Spln� ní závazného ukazatele je vázáno na ukon� ení projektu a vyplacení dotace. �ádost o platbu 
lze �adateli proplatit pouze pokud splní závazné uk azatele projektu k datu stanovenému 
Podmínkami poskytnutí dotace (termín ukon� ení projektu). 
 
 
5.   Zp� sobilé výdaje 

 
Zp� sobilými výdaji se rozumí výdaje spojené s realizací projektu, jejich podrobné vymezení najdete v 
Pravidlech zp� sobilosti výdaj�  (P�íloha � . 3 t� chto Pokyn� ). 
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6.   Forma a výše podpory 

 
Podpora se p�íjemci poskytuje na základ�  dokumentu Rozhodnutí o poskytnutí dotace, které vydává 
Ministerstvo pr� myslu a obchodu a jeho� sou � ástí jsou závazné Podmínky pro realizaci projektu. 
Podpora je poskytována formou dotace. Dotace je p�íjemci vyplácena zp� tn�  po ukon� ení projektu za 
p�edpokladu spln� ní podmínek Rozhodnutí o poskytnutí dotace. 
 
 

Výše dotace v pen � �ních � ástkách 
 
K procentuelní výši dotace se zárove�  vá�ou finan � ní limity, které ohrani� ují maximální mno�ství 
finan� ních prost�edk� , které m� �e �adatel získat v rámci jednoho projektu.  

 

Podporovaná aktivita 
� ástka dotace 

Minimální Maximální 
První ú� ast MSP na veletrzích a výstavách 
v zahrani� í  

- 50 % zp� sobilých výdaj�   

300 tis. K�   

na projekt 

 

 

Bez omezení 

 

Druhá a další ú� ast MSP na veletrzích a výstavách 
v zahrani� í  

- 50 % zp� sobilých výdaj�  v re�imu de minimis 

Bez omezení 

 

Doprava výstavních exponát� , v� . balného a 
manipulace  

- 50 % zp� sobilých výdaj�  v re�imu de minimis 

300 tis. K�  p� i ú� asti na 
jednom konkrétním 
veletrhu nebo výstav�  
v zahrani� í 

Podpora tvorby marketingových propaga� ních 
materiál�  v cizích jazycích  

- 50 % zp� sobilých výdaj�  v re�imu de minimis 

200 tis. K�  p� i ú� asti na 
jednom konkrétním 
veletrhu nebo výstav�  
v zahrani� í 

 
Další informace o ve�ejné podpo�e a podpo�e de minimis (v� etn�  výpo� tu za uplynulé t� íleté období) 
najdete na webových stránkách CzechInvestu ) www.czechinvest.org/verejna-podpora  

 
 
7.   Ú� ast v dalších programech podpory  

Na shodné � áste� n�  � i pln�  se p�ekrývající zp� sobilé výdaje projektu podpo�ené z tohoto programu 
nelze poskytnout jinou ve�ejnou podporu, tj. ve�ejnou podporu podle � lánku107(1) Smlouvy 
o fungování EU, ani podporu v re�imu de minimis pod le Na�ízení Komise (ES) � . 1998/2006. 

Jestli�e p �íjemce podpory obdr�el kapitál v rámci opat �ení rizikového kapitálu podle � lánku 29 
(podpora v podob�  rizikového kapitálu) Na�ízení Komise (ES) � . 800/2008 a poté v pr� b� hu prvních t� í 
let po první investici rizikového kapitálu po�ádá o  podporu v rámci této výzvy programu, sní�í se 
p�íslušné prahové hodnoty podpory o 20 %, p� i� em� sní�ení nep �esáhne celkovou výši získaného 
rizikového kapitálu.��
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P� íloha � . 2 – Podnikatelský zám � r (osnova) 
 

1. Sou� asná charakteristika podniku �adatele 
- Stru� ná charakteristika �adatele 
- Popis výrobku (unikátnost, certifikace, tradice, kvalita), pro který hledá firma v dané zemi 

odbyt 
- vize, strategie �adatele, hlavní cíle, SWOT analýz a podniku - slabé, silné stránky, hrozby, 

p�íle�itosti, p �edpokládané konkuren� ní výhody 
 
2. Strategie vstupu na nové zahrani � ní trhy a dosavadní zkušenosti se vstupem na zahran i� ní 

trhy 
- Pozice na trhu v � R a na zahrani� ních trzích, kolik % obratu tvo�í vývoz, dosavadní exportní 

zkušenosti 
- Nové trhy - zem� , o které má firma zájem, v� etn�  uvedení d� vodu, exportní zám� r 

 
3. Popis projektu a jeho soulad s programem  

- seznam plánovaných veletrh� /výstav a zd� vodn� ní výb� ru, rozpo� et, harmonogram 
- plán dopravy exponát�  – uvedení konkrétních veletrh�  
- plánovaná výroba propaga� ních materiál�  pro ú� ely veletrhu: rozpo� et, termíny výroby (musí 

být vyrobeno p�ed konáním veletrhu) 
- celkovou ekonomickou náro� nost projektu, celkový harmonogram projektu  
 

4. P�edpokládané kvalitativní a kvantitativní cíle proje ktu  
- vliv realizace projektu na pozici �adatele na trhu , resp. v daném segmentu trhu 
- � asový p�edpoklad p�ínos�  pro �adatele 
- dopad realizace projektu na hospodá�skou situaci �adatele, % podíl na jeho souhrnných 

výstupech (v hodnotových ukazatelích, nap�. podíl exportu na tr�bách) 
 
5. Udr�itelnost výsledk �  projektu po dobu 3 let 

- schopnost zajistit udr�itelnost výsledk �  po ukon� ení jeho realizace 
 
 
Poznámka: 
Doporu� ený rozsah podnikatelského zám� ru max. 4 strany formátu A4 
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P� íloha � . 3 – Pravidla zp � sobilosti výdaj �  – zvláštní � ást pro program Marketing - Výzva II – 2. prodlou�e ní 

��Zp� sobilé výdaje pro program 
 

Druh zp � sobilých výdaj �  VÝŠE PODPORY 

Ú� ast na výstavách a veletrzích v zahrani� í a� 50% schválených zp � sobilých výdaj�  projektu 

Doprava vystavovaných exponát�  na veletrh nebo výstavu 
v zahrani� í a zp� t 

podpora 50% schválených zp� sobilých výdaj�  projektu, max. 300 tis. K�  p� i 
ú� asti na jednom konkrétním veletrhu nebo výstav�  v zahrani� í 

Tvorba propaga� ních materiál�  v cizích jazycích  
podpora 50% schválených zp� sobilých výdaj�  projektu, max. 200 tis. K�  p� i 
ú� asti na jednom konkrétním veletrhu nebo výstav�  v zahrani� í 

 
 

·  Do zp� sobilých výdaj�  lze zahrnout pouze výdaje stanovené Výzvou II – 2. prodlou�ení, program Marketing OPPI, uvedené v kap itole 
5.1. Ostatní výdaje budou posuzovány jako nezp� sobilé. 

·  Zp� sobilé výdaje nad 500 tis. K�  bez DPH musí být vynalo�eny v souladu s Pravidly p ro výb� r dodavatel� . Veškeré shodné � innosti, 
nerozd� litelné dodávky a slu�by, realizované v rámci proje ktu jedním dodavatelem, musí být v�dy chápány jako jedna zakázka. 
Výjimku tvo�í p� ípad, kdy organizátor veletrhu/výstavy v zahrani� í je sou� asn�  poskytovatelem výstavní plochy, p� ípadn�  i dodavatelem 
slu�eb spojených s pronájmem, z �ízením a provozem stánku v� . povinných poplatk�  a hodnota p�íslušné zakázky p�esáhne 500 tis. K�  
bez DPH. Závazné ukazatele projektu musí být spln� ny ve struktu�e a termínech uvedených v Podmínkách poskytnutí dotace. V p�ípad�  
nedodr�ení stanoveného závazného ukazatele nebude d otace vyplacena, a to ani pom� rn� . 

·  P�ed datem p�ijatelnosti lze podepsat smlouvu a objednávku na ú� ast na veletrhu nebo výstav�  v zahrani� í. Výdaje vzniklé nebo 
uhrazené p�ed datem p�ijatelnosti však nebudou pova�ovány za zp � sobilé. 

·  Na shodné � áste� n�  � i pln�  se p�ekrývající zp� sobilé výdaje projektu podpo�ené z tohoto programu nelze poskytnout jinou ve�ejnou 
podporu, tj. ve�ejnou podporu podle � lánku 107(1) Smlouvy o fungování EU, ani podporu v re�imu de minimis podle Na �ízení Komise 
(ES) � . 1998/2006. Výdaje na ú� ast na výstav� /veletrhu nebudou pova�ovány za zp � sobilé, pokud se p�íjemce dotace stejné 
výstavy/veletrhu ú� astnil v rámci projektu „Spole� ná ú� ast na specializovaných výstavách a veletrzích v zahrani� í 2009—2012“ nebo 
v rámci � eských oficiálních ú� astí na mezinárodních veletrzích a výstavách v zahrani� í, podporovaných MPO. 
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Zvláštní ustanovení pro zp � sobilé výdaje  

Ú� ast na výstavách a 
veletrzích v zahrani� í 

Veletrh a výstava v zahrani� í je setkání v� tšího po� tu firem z jednoho odv� tví na jednom míst�  v jednom � ase 
mimo území � eské republiky zajiš	ované externím dodavatelem, které slou�í p �edevším k seznámení potenciálních 
odb� ratel�  s nabízenými produkty a slu�bami. Ú � ast na konferencích a sympoziích není v rámci programu 
Marketing podporována, podpo�it lze pouze ú� ast na výstav� , která je sou� ástí konference/sympozia. 

Pro ú� ely ú� asti na veletrhu nebo výstav�  v zahrani� í jsou zp� sobilé výdaje na slu�by, které jsou nezbytné 
k propagaci produkt�  a slu�eb p � íjemce dotace, vyu�itelné pouze p � íjemcem dotace. 

Výstavní místo musí být ur� eno výlu� n�  k propagaci p�íjemce dotace, jeho produkt�  a slu� eb. Musí být na pevné 
konstrukci stánku nebo odpovídajícím zp� sobem v p�ípad�  umíst� ní výstavní expozice na volné ploše (nap�. panel) 
ozna� eno nezam� nitelnou identifikací p�íjemce dotace (logo, obchodní název), povinnými prvky publicity, tj. vlajkou 
EU a standardním textem v p�íslušném cizím jazyce podle Pravidel pro publicitu. 

Podpora první ú� asti na konkrétním veletrhu nebo výstav�  je poskytována podle Na�ízení Komise (ES) 
� . 800/2008, p� i dalších ú� astech na výstavách a veletrzích lze poskytnout podporu podle pravidla de minimis, 
Na�ízení Komise (ES) � . 1998/2006 ze dne 15. 12. 2006 o aplikaci � lánk�  87 a 88 Smlouvy ES na podporu de 
minimis.   

První ú� astí podnikatele na veletrhu nebo výstav�  se rozumí taková ú� ast, kdy subjekt, který �ádá o podporu na 
ú� ast na veletrhu nebo výstav� , se konkrétního veletrhu nebo výstavy v minulosti nezú� astnil s podporou finan� ních 
prost�edk�  z ve�ejných zdroj� . P�i posuzování této skute� nosti je rozhodné, zda si �adatel náklady na ú � ast hradil 
sám nebo byly hrazeny i z ve�ejných zdroj� . V p�ípad�  opakované ú� asti na ur� itém veletrhu nebo výstav� , kdy na 
úhradu p�edchozí ú� asti nebyly poskytnuty ve�ejné finan� ní prost�edky, se jedná o první ú� ast. 

�adatel je povinen po �ídit fotodokumentaci z ú� asti na veletrhu/výstav� , kterou musí uchovat po dobu 3 let od 
ukon� ení projektu. 

��
    Zp� sobilým výdajem je pronájem výstavní plochy, pronájem stánku a nezbytn�  nutného za�ízení k jeho chodu 
(nábytek, promítací plátno, po� íta� , kuchy� ské vybavení), grafický návrh stánku, výkresová dokumentace stánku, 
p� ipojení k in�enýrským sítím (voda, odpad, plyn, ele ktroinstalace, osv� tlení, vzduchotechnika, po�ární 
bezpe� nost), p� ipojení k internetu, montá� a demontá� stánku, za �ízení k jeho chodu a vystavovaných exponát� , 
povinné poplatky spojené s ú� astí na p�íslušné výstav�  nebo veletrhu stanovené jejich organizátorem, slu� by 
spojené s provozem stánku (spot�eba energií, vody, úklid).  
 
 

Doprava vystavovaných 
exponát�  na veletrh nebo 
výstavu v zahrani� í a zp� t 
 

   Doprava vystavovaných exponát�  a za� ízení výstavního stánku na veletrh a výstavu v zahrani� í a zp� t, v� etn�  
balného a manipulace, v rámci podpo�eného projektu této Výzvy, zajiš	ovaná externím dodavatelem. 
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Tvorba propaga� ních 
materiál�  v cizích jazycích  

Zp� sobilým výdajem jsou externí výdaje na tvorbu marketingových propaga� ních materiál� , které jsou p�ístupné 
potenciálním odb� ratel� m a slou�í k propagaci p�íjemce dotace, jeho produkt�  a slu�eb. Distribuce marketingových 
propaga� ních materiál�  a informací v nich obsa�ených není zp � sobilým výdajem. P�íjemce dotace musí zajistit, �e 
marketingové propaga� ní materiály budou pou�ity výlu � n�  k propagaci produkt�  a slu�eb p �íjemce dotace.  

 
Marketingové propaga� ní materiály musí obsahovat identifika� ní údaje p�íjemce dotace (logo, obchodní název firmy 
p�íjemce dotace, adresu sídla nebo místa realizace) a musí být ozna� eny povinnými prvky publicity, tj. vlajkou EU a 
standardním textem v p�íslušném cizím jazyce podle Pravidel pro publicitu. Vlajka EU musí být viditelná a 
standardní text � itelný. Podporovanými druhy propaga� ních materiál�  jsou katalogy, letáky, prospekty, bro�urky, 
inzeráty v tisku a CD/DVD prezentace firmy v� etn�  obalu (s uvedením prvk�  povinné publicity jak na samotném 
datovém nosi� i, tak i v obsahu prezentace). Zp� sobilým výdajem je grafický návrh propaga� ních materiál� , jejich 
p�eklad do cizích jazyk�  a tisk. 
 

Povinná publicita 

Výstupy projektu, které jsou p�edm� tem zp� sobilých výdaj�  (tj. ú� ast na veletrzích a výstavách v zahrani� í a 
marketingové propaga� ní materiály) musí být �ádn�  ozna� eny povinnými prvky publicity. 
Náklady na publicitu nejsou zp� sobilým výdajem. 
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P� íloha � . 4 – P� íklady výdaj � , které nejsou zp � sobilé v rámci Výzvy II - 2. prodlou�ení programu M arketing 

 
Ú� ast na výstavách a 
veletrzích 

·  ú� ast na mezinárodních výstavách a veletrzích probíhajících v � R 
·  organizace vlastních výstav, veletrh� , prezentací apod. 
·  nákup a výroba stánku, i nezbytn�  nutného za�ízení k chodu stánku 
·  bannery 
·  náklady na publicitu projektu 
·  dekorace a výzdoba stánku 
·  vzorky propagovaných výrobk� , prototypy a modely 
·  po�ízení kancelá�ských pot�eb pou�ívaných p � i provozu stánku 
·  callingová akce v rámci pozvání obchodních partner�  na výstavu � i veletrh 
·  pojišt� ní majetku a osob p� i ú� asti na výstav�  � i veletrhu 
·  nákup technického vybavení pro výstavu � i veletrh (nap�. notebook, stojany na propaga� ní materiál) 
·  náklady na p�epravu osob, stánku a za�ízení k jeho chodu v� etn�  parkovného 
·  náklady spojené s ubytováním a cestovným (jízdenky, letenky a vízové poplatky) 
·  osobní náklady (nap�. hostesky) 
·  pohošt� ní, ob� erstvení 
·  road show 
·  slu�by tlumo � níka 
·  uskladn� ní 
·  vystavovatelské pr� kazy a vstupenky pro firemní partnery a hosty 
·  odm� ny � len� m statutárních orgán�  
·  ostatní sociální výdaje na zam� stnance, které nejsou zam� stnavatelé povinni hradit (jedná se zejména o p�ísp� vky na 

penzijní p� ipojišt� ní a �ivotní pojišt � ní) 
·  dan�  z p�íjm� , da�  darovací, da�  d� dická, da�  z p�evodu nemovitostí, da�  silni� ní, správní, celní, soudní a místní 

poplatky 
·  dary 
·  pokuty a penále, p�ípadn�  další sank� ní výdaje 
·  odpis pohledávek 
·  manka a škody 
·  tvorba rezerv a opravných polo�ek 
·  zú� tování oprávky k opravné polo�ce k nabytému majetku  
·  úroky, splátky p� j� ek a úv� r� , pojišt� ní, bankovní poplatky, kursové ztráty, náklady na záruky 
·  finan� ní výdaje - pokud nejsou p�edm� tem podpory 
·  výdaje odpovídající svým vymezením ú� etní kategorii mimo�ádných náklad�  
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·  splátky leasingu 
·  výdaje související s jiným obdobím 
·  dodávky zbo�í a slu�eb s termínem zdanitelného pln � ní p�ed datem schválení registra� ní �ádosti 
·  náklady uhrazené p�ed datem schválení registra� ní �ádosti  
·  náklady na da� ové, finan� ní a právní poradenství 
·  provozní náklady p�íjemce v� . náklad�  na administraci, údr�bu, p � j� ovné, nájem, telefonní poplatky 
·  uznatelné náklady vzniklé aktivací (vnitropodnikové faktury) 
·  slu�by a produkty zprost �edkující agentury 
·  osobní prezentace výrobk�  v pronajatých prostorách 
·  technické seminá�e 
·  obchodní sch� zky a náklady s nimi spojené 

Doprava vystavovaných 
exponát�  na veletrh nebo 
výstavu v zahrani� í a zp� t 

·  celní poplatky 
·  osobní náklady 
·  parkovné 

Tvorba propaga� ních 
materiál�  v cizích jazycích 
pro ú� ely ú� asti na veletrhu 

·  tvorba propaga� ních materiál�  v � eském jazyce 
·  tvorba propaga� ních p�edm� t�  (nap�. reklamní tašky, kancelá�ské pot�eby, dárkové p�edm� ty) 
·  obchodní dopisy, pr� vodní dopisy, compliments cards 
·  náklady na tvorbu nové firemní identity (nap�. pokud firma m� ní logo, firemní barvy) 
·  propaga� ní materiály propagující pouze produkt, bez uvedení firmy �adatele a jeho kontaktních údaj �  
·  poplatky za vyu�ití autorských práv 
·  reklamní bannery, billboardy, plakáty, plachty na auto 
·  propaga� ní materiály, které se nevá�í p �ímo k projektu vstupu na zahrani� ní trhy a materiály periodické povahy, 

vyplývající z ka�dodenní � innosti firmy (výro� ní zprávy, obaly na zbo�í, návody, ceníky, vizitky,  firemní obálky a papíry, 
kalendá�e, šanony, bloky) 

·  osobní náklady 
·  náklady na publicitu projektu 
·  dodávky zbo�í a slu�eb s termínem zdanitelného pln � ní p�ed datem schválení registra� ní �ádosti 
·  dodávky zbo�í a slu�eb s termínem úhrady po stanov eném datu ukon� ení projektu 
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P� íloha � . 5 – Zp�es� ující pravidla pro výb � r dodavatel �  v rámci Výzvy II – 2. 
prodlou�ení programu Marketing OPPI 

��

Postup p�i výb� ru dodavatel�  v rámci realizace projekt�  v Opera� ním programu podnikání a inovace 
stanoví dokument 17_17_M_Pravidla pro výb� r dodavatel� .  
Zadavatel je povinen postupovat tak, aby nedocházelo k d� lení p�edm� tu zakázky na menší zakázky 
s cílem sní�it hodnotu zakázky pod finan � ní limity uvedené v Pravidlech pro výb� r dodavatel� . 
Shodné i obdobné � innosti � i nerozd� litelné dodávky nebo slu�by realizované v rámci jed noho 
projektu musí v�dy být chápány jako jedna zakázka ( „princip ú� elu“). Realizuje-li jeden dodavatel více 
zakázek, je na n�  zpravidla pohlí�eno jako na jednu zakázku. Zadavat el však není povinen s� ítat 
p�edpokládané hodnoty zakázek stejného p�edm� tu, které budou po�izovány „nahodile“ dle zcela 
aktuálních pot�eb zadavatele a které nelze objektivn�  dop�edu p�edvídat. Tato povinnost neplatí ani 
pro opakované zakázky, které zadavatel po�izuje nepravideln�  a jejich� jednotková cena je v pr � b� hu 
ú� etního období prom� nlivá. V p�ípad�  tohoto postupu musí zadavatel objektivn�  dolo�it d � vody, 
které k takovému postupu vedly, a poskytovatel v jednotlivých p�ípadech posoudí oprávn� nost tohoto 
postupu. 
 
V p�ípad� , �e organizátor veletrhu/výstavy v zahrani � í je sou� asn�  poskytovatelem výstavní plochy, 
p�ípadn�  i dodavatelem slu�eb spojených s pronájmem, z �ízením a provozem stánku v� . povinných 
poplatk�  a hodnota p�íslušné zakázky p�esáhne 500 tis. K�  bez DPH, není �adatel povinen vyhlašovat 
výb� rové �ízení dle Pravidel pro výb� r dodavatel� . 
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P� íloha � . 6 – SEZNAM POU�ITÝCH ZKRATEK  
 
CI CzechInvest 

CZ-NACE Odv� tvová klasifikace ekonomických � inností 

� S � len seskupení 

CT Czech Trade 

DZ Dopl� ující zpráva 

EU Evropská unie 

FÚ Finan� ní ú�ad 

FV Finan� ní výkaz 

GIS Geografický informa� ní systém 

HK Hodnotitelská komise 

IT Informa� ní technologie 

MF Ministerstvo financí 

MMR Ministerstvo pro místní rozvoj 

MPO Ministerstvo pr� myslu a obchodu 

MSP Malý a st�ední podnik 

MZ Monitorovací zpráva 

NUTS Nomenklaturní územní jednotka 

OP Opera� ní program 

OPPI Opera� ní program Podnikání a Inovace 

PCZ Pr� b� �ná � tvrtletní zpráva 

PDA Personální digitální asistent 

PEZ Pr� b� �ná etapová zpráva 

RK CI Regionální kancelá� CzechInvest 

R� Registra � ní �ádost 

� O OPPI � ídicí orgán Opera� ního programu Podnikání a Inovace 

SF Strukturální fondy 

SW Software 

VP Velký podnik 

VŠ Vysoká škola 

ZZ Záv� re� ná zpráva 

�oPl �ádost o platbu ��������
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